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Julhandeln 2024: Prognos och sammanfattning

A
i

« Prognosen for arets julklappshandel pekar pa en total forsaljning pa 24 miljarder kronor, vilket innebar
en tydlig 6kning jamfort med forra aret. Forbattringen kan sannolikt tillskrivas en viss aterhamtning i
hushallens kopkraft. Om tidigare ars julhandelsprognoser fran Svensk Handel raknas om till dagens
penningvarde sa ar arets handel i paritet med 2019 och 2020, men lagre an 2021.

« Second hand-trenden ar har for att stanna, aven nar det galler julklappsinképen. Var fjarde konsument
planerar att kdpa nagon julklapp second hand i ar. Den vanligaste second hand-klappen &r heminredning.

« De flesta julklapparna handlas pa natet. Sedan pandemiaret 2020 har natet tagit Over och toppar som
inkopsstalle for julklapparna. Okningen har framst skett pa bekostnad av inkop p& hemorten.

« Trots larm om tvivelaktiga arbetsférhallanden och farliga kemikalier i produkterna 6kar svenskars
konsumtion hos de kinesiska lagprisaktorerna Shein och Temu. Nastan en av fem konsumenter planerar
att kopa julklappar hos nagon av dessa aktorer.

« Julhandeln ar viktigast for leksaksbranschen. Forra aret utgjorde decemberhandeln en femtedel av hela
arets forsaljning for branschen.



Prognos: Julklappshandeln stiger i ar
- vantas uppga till 24 miljarder kronor
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Prognos over julklappshandeln  Enligt Svensk Handels prognoser
Miljarder kronor forvantas julklappshandeln i ar uppga
30 04 till 24 miljarder kronor, en 6kning
25 21,5 fran 21,5 miljarder kronor 2023.
ig . . Konsumenterna har trots rante-
- sankningar och reallénedkningar hallit
5 héart i pldnboken hittills i ar, men &rets
0 julklappsutdelning ser ut att bli betydligt

2023 2024 mer generos an forra arets. 2023 ars
julklappshandel sticker dock ut som

ovanligt svag.
Julhandelsprognoser 2019-2024

Matt i dagens penningvarde samt i nominella varden, miljarder kronor e Om tidigare_ars jUIhandeISp_rOgnoser
raknas om till dagens penningvarde,

sa att inflationens effekt raknas bort,
ligger arets julhandel i paritet med 2019

26,4
24,2 24 »a 236
2, 21 22 21,5216 och 2020, men &r avsevart lagre an
i I I I I I I rekordaret 2021. Arets julklappsutdelning
X ser ut att vara nagot mer frikostig an
15 Statistik frin SCB har anvants for att rakna 2022 och betydligt starkare an forra éret,

om tidigare ars julhandel till dagens prisniva. = 3 R =
2019 2020 2021 2022 2023 2024 Prisuppgifterna avser sallankopsvaruhandeln omraknat till dagens penningvarde.

och utgar ifran prisnivan de senaste tre
mNominellt varde ~ mOmréknat i dagens penningvéarde tillgangliga manaderna (aug-okt).
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Positiva signaler:

Farre ska skéara ner pa julklappsinkopen i ar
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Fraga: Kommer du att handla mer eller mindre julklappar i ar jamfort med forra aret?

60%

55%

53%

50%
40%
32%
%
30% 26%
20%
12%
10%
10% l
0%

Mer Mindre Oférandrat

m2023 m2024

| arets undersokning ser vi en positiv
utveckling jamfor med forra aret da
farre uppgett att de ska minska ned
pa julklappsinkopen.

Majoriteten av konsumenterna vantas
handla ungefar lika mycket som forra
aret. 12 procent har planer pa att 6ka
julklappsinképen medan 26 procent
uppgett att de ska skara ned pa dem. Sa
har ser det ut varje ar; det ar betydligt
vanligare att svara att man ska handla
mindre julklappar an mer, jamfért med
aret innan. Det ar darfor relevant att
jdmféra andelen som svarat mindre
med tidigare ar. Forra aret var det fler,
32 procent, som skulle minska ned pa
inkbpen. 2022 var det 33 procent.
Hushallens ekonomiska situation har
varit svag sedan 2022. | jamforelse med
forra julen har hushallens ekonomiska
forutsattningar forbattrats nagot i ar
bland annat till foljd av att rantelaget
sjunkit.



Farre julklappar — ekonomin framsta orsaken

Fraga: Du svarade att du kommer att handla mindre julklappar under julhandeln an forra aret.
Vilken &r den framsta anledningen till det? Uppge max 3 alternativ.

80%

74%

60%

40%

23%

20%

13%
11%

8%
0% ] I
Ekonomiska skdl  Firar jul med Miljoméssiga skal Handlat tidigare Ger inte bort Firar inte jul Annat skal

andra personer under aret julklappar

Bas: De som svarat att de kommer handla mindre julklappar an forra aret.

Trots att hushallen 6verlag har
upplevt en viss forbéattring i sin
ekonomiska situation i ar jamfort med
forra julen, ar det fortfarande manga
som minskar ner pa julklappsinkopen
av ekonomiska skal. Tre av fyra som
planerar att skara ner pa julklapparna
i ar uppger att det ar pa grund av
ekonomin.

Julklappsinkopen paverkas ocksa av
vilka man firar jul ihop med, knappt
en av fyra konsumenter uppger att
det ar anledningen till att de képer
mindre julklappar i ar.



En av fyra konsumenter koper en julklapp second hand SH

Fraga: Kommer du att képa nagon julklapp second hand i &r? e Second hand fortsatter att vaxa som
ett hallbart och populart alternativ for
40% julklappsinkop. Var fijarde tillfragad
36% uppger att de "Ja, formodligen” eller
Nej: 58% *Ja, helt sékert” kommer att kdpa

nagon julklapp second hand i ar. Det
ar en knapp okning fran forra aret da
motsvarande andel var 24 procent.

30%

Ja: 25%

22%

e Det ar vanligast att kopa julklappar
second hand i de yngsta
aldersgrupperna, intresset minskar
sedan med stigande alder.

20%
17%

15%

10%

10% e Fler kvinnor (27 procent) an méan
(22 procent) koper en julklapp

second hand.

0%
Ja, formodligen  Ja, helt sékert Nej, formodligen Nej, helt sakert Vet gj
inte inte




Heminredning — arets mest populdra second hand-julklapp SH
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Fraga: Vad kommer du mest troligt att kopa second hand (som julklapp)?
Flera svarsalternativ ar mojligt.

Heminredning, husgerad, mobler
Klader, skor och vaskor

Barnartiklar och leksaker 32%

Bdcker, tidningar, vinylskivor 2206
Hemelektronik

20%

Ur, smycken och guld

20%

Sport- och fritidsprodukter 13%

0% 10% 20% 30% 40%

m2023 m2024

Bas: De som svarat att de férmodligen eller helt sakert kommer att kdpa en julklapp second hand

41%

45%

50%

Heminredning toppar listan dver
populara second hand-julklappar i ar.
Nastan varannan (45 procent) som
ska kopa en julklapp second hand
planerar att ge bort nagot till hemmet.
Det ar betydligt fler an férra aret, da
motsvarande andel var 31 procent.
Fyra av tio tanker ge bort ett second
hand-plagg. Det ar aven populart att
ge bort barnartiklar och leksaker (e
klader), &ven om andelen gatt ner

i ar jamfort med forra aret, da det var
den vanligaste second hand-klappen.

Generellt sett ar klader det klart
vanligaste second hand-kopet, men
om man koper till nAgon annan &r
det alltsa vanligare med en pryl till
hemmet.
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Internet vanligaste kanalen for julklappsinkdpen

Fraga: Var koper du majoriteten av dina julklappar? Endast ett alternativ mojligt. e Natet har toppat som
inkopsstalle for julklappar de
0% senaste fem aren. 2019

7% inhandlades nagot fler

julklappar pa hemorten, men
sedan pandemiaret 2020 har

4
natet tagit over. Efter en liten

st 30% nedgang 2022 och 2023 6kade
andelen som ska handlas pa
natet ater i ar och &r pa

20% samma niva (47 procent) som
toppnoteringen fran 2021.

40%

10% Denna 6kning har framst skett

11%
8% pa bekostnad av ink6p i butiker
I II 3% pa hemorten, som sjunkit fran

33 procent 2023 till 30 procent
| butiker pa orten dar jag Pa natet (e-handel) Jag gor shoppingresor till Jag kdper inga julklappar Jag firar inte jul . o
bor andra platser | al.

0%

m2019 m2020 ' 2021 =2022 =2023 m=2024
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Tva av tre klickar hem julklappar pa natet

H
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Andel konsumenter som planerar att handla julklappar pa natet i ar e TVvA av tre konsumenter handlar
julklappar pa natet i ar. Det ar
80% en knapp uppgang fran forra

aret da det var 66 procent.
Konsumenter mellan 25 och 54

70% o 7% ar ar de flitigaste natshopparna,
53 bland dessa koper tre av fyra
o2 julklappar online. Darefter
% 7y 58% sjunker andelen, for att vara
>4% lagst for den aldsta

c0% alderskategorin, 75-80-
aringarna, dar fyra av tio koper
nagon julklapp pa natet.

40%

e Det ar vanligare att kvinnor
- (70 procent) klickar hem

2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 julklappar an man (65 procent).

73%




Trots larm om daliga arbetsforhallanden och farliga kemikalier: SH
Nastan var femte handlar julklappar fran Temu eller Shein

Fraga: Kommer du att handla nagra julklappar fran Temu eller Shein? e Trots larm om tvivelaktiga arbets-

forhallanden och produkter som inte
uppfyller EU-krav, har svenskars
konsumtion fran de kinesiska lagpris-
aktorerna Temu och Shein okat kraftigt
den senaste tiden. Nara en av fem
tillfragade i denna undersokning
uppgav att de "Ja, formodligen” eller
"Ja, helt sakert” kommer att handla
julklappar fran nagon av dessa aktorer.

60%

Nej: 72% |

50%

50%

40%

30%
e Det ar flest konsumenter i alders-

22% grupperna 18-24 &r (24 procent) samt

20% Ja: 18% | 45-54 &r (25 procent) som har planer

pa att kopa julklappar fran Temu eller

o 11% 11% Shein. Bland konsumenter som &ar 55
. 7% . ar eller aldre ar det betydligt farre.

0% —— - — _ ’ - e Det &r nagot fler kvinnor (19 procent)
Ja, formodligen  Ja, helt sakert Nej, foir::é)dllgen Nej, hﬁlttesakert t}gesttgx:?;en an man (16 procent) som hand|ar

julklappar fran Temu eller Shein.




Kvinnor begransas mer av privatekonomin vid

julklappsinképen i ar
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| 4
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Fraga: Hur upplever du att din nuvarande ekonomiska situation
paverkar ditt satt att handla julklappar i ar jamfort med tidigare ar?

Handlar likvardigt,
men ar mer
prismedveten
23%

Paverkar inte
40%

Handlar mer
3%

Handlar mindre
34%

Bas for fragan vad som tynger mest i privatekonomin ar
de som svarat att de kommer att handla mindre till féljd
av sin ekonomiska situation

Fraga: Vad ar det som tynger mest i din
ekonomiska situation?

Prishjningar/inflationen || NN /5%

Rantehsjningama [l 9%

Har gjort dyra inkdp den senaste
tiden 7

Forandrad familjesituation 5
(exempelvis separation) - o

Annat ] 4%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

Pa fragan hur hushallets egna
ekonomiska lage paverkar arets
julklappsinkép var det vanligaste
svaret, som fyra av tio uppgav, att
det inte paverkas mer an vanligt.

En tredjedel uppger att de handlar
mindre julklappar i ar an vanligt pa
grund av egna ekonomin och knappt
var fjarde handlar likvardigt som
tidigare ar, men ar mer prismedvetna.
Uppfattningen skiljer sig relativt
mycket at mellan konen dar kvinnor
antingen ar mer begransade av
privatekonomin eller ar mer pris-
medvetna i sina val. De som
paverkas minst ar 65-74-aringarna.

De konsumenter som uppgett att de
handlar mindre julklappar an vanligt i
ar pa grund av den egna ekonomin,
namner framfor allt prishéjningar/
inflationen som den faktor som tynger
mest.



Julen avgorande for leksakshandeln

- en femtedel av forsaljningen sker i december
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Leksaker

Guld- och smycken
Bok- och media

Ur

Kosmetik- och skdnhetshandel
Heminredning
Elektronik och vitvaror
Klader

Z00

Sport- och fritid
Blommor och tradgéard
Apotek

Skor

13%

12%

12%

12%

11%

10%

10%

10%

9%

9%

9%

8%

Mobler I | 3%

Bygg-, jarn- och farg I 6%

Kalla: Handelsfakta. Statistik for 2023.

«—

10%

20%

Forsaljning under en
genomsnittlig manad

15% 20%

25%

Samtliga delbranscher inom
sallankdpsvaruhandeln, férutom
jarn- och bygg samt mébelhandeln,
fick forra aret en extra skjuts i
forsaljningen under december och
salde mer an under en genomsnittlig
manad. Klart viktigast ar
julférsaljningen for leksakshandeln,
som under december stod for en
femtedel av hela arets forsaljning.
Handeln med guld, bécker och ur ar
andra branscher som far sig ett rejalt
uppsving under julmanaden.

Till foljd av Black Friday har en del

av julklappshandeln tidigarelagts till
november. De branscher som 6kar
forsaljningen mest i november relativt
ovriga manader ar handeln med
kosmetika och skdnhet samt
elektronik- och vitvaror.



Stabil bemanning | handeln infor julen
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Fraga: Kommer din butik/verksamhet att ta in extrapersonal till arets julhandel?

50%

40%
36%

30%

20%
16%

10%

0%
Dagligvaruhandeln Séallanképsvaruhandeln

m2019 m2020 @ 2021 2022 m2023 m=2024

Infor julhandelns rush planerar
manga handlare att starka sin
personalstyrka. Andelen
handlare som planerar att ta in
extrapersonal till arets julhandel
ar i paritet med forra aret, 36
procent inom dagligvaruhandeln
och 16 procent inom
sallankdpsvaruhandelin.



Topp 8 produkter som dkade mest i
kronor under julveckan 2023 jamfort SN _
med en genomsnittlig vecka: 7 ANk Under vecka 51 forra aret dkade

LN e o N dagligvaruhandelns forséaljning infor
Chokladkonfektyr : A8 | julen med 33 procent jamfort med
Helgskinka | ) en genomsnittlig vecka under aret.
Fisk & skaldjur Sl 7, ZNed

Konserverad fisk & skaldjur e, Enligt siffror fran NielsenlQ var
Graddprodukter AR ~ ey P motsvarande forsaljningsskjuts
Lask ; T under 2022 28 procent.
Dessertost

Kryddor

"
-

Kalla: NielsenlQ ScanTra DVH Scanning, Mat & Dryck kategorler
Foérsaljning i varde, vecka 51 2023 vs genomsnittlig vecka (Copyright © D.)
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Om undersokningen
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Rapporten ar baserad pa konsumentundersokningar i november och december 2024, extrafragor i samband med
Svensk Handels Handelsbarometer fran november 2024, samt Nielsens ScanTrack.

Konsumentundersokningarna genomférdes som en webbenkét av ett externt undersokningsforetag pa uppdrag av
Svensk Handel. 2000 personer i Sverige mellan 18 och 80 ar deltog. Enkéten stratifieras med avseende pa kon,
alder och geografi och genomférdes november och december 2024.

Handelsbarometern tas fram i samarbete med HUI Research och baseras pa en telefonundersékning som
varje manad distribueras till 450 slumpvis utvalda dagligvaruhandlare, séllankdpsvaruhandlare och partihandlare.
Understkningarna som refereras till i denna rapport genomférdes i november 2024.

NielsenlQ ar ett globalt marknadsundersoknings- och analysforetag som samlar in forsaljningsdata fran
detaljhandeln (NielsenlQ ScanTrack) vilket bland annat mojliggor analyser av kopbeteenden, marknadstrender och
marknadsandelar. NielsenlQ ScanTrack data ligger till grund for forsaljningsstatistiken i rapporten.
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